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Sf; % 10:00 Inauguracja
10.15-12.00 Health Impact Communication: by komunikacja uruchamiata dziatanie?
Wystgpienia eksperckie:

Przekaz na wage zdrowia: jak mowic o zdrowiu, by ludzie chcieli stuchac?
(Pawet Bogustaw, trener biznesu, coach, wyktadowca)

Zdrowie w erze nattoku i chaosu informacyjnego
(Katarzyna Lipka, NASK-PIB)

Jezyk polityki zdrowotnej: jak moéwic o systemie by budowac kulture odpowiedzialnosci i wspdtpracy?
(Pawet tangowski, Pracodawcy RP)

Panel ekspercki: Jak budowaé dzis Health Impact Communication (HIC)?

Panelisci:

- prof. dr hab. Lucyna Ostrowska, Polskie Towarzystwo Leczenia Otytosci

« drn. med. Agnieszka Gorgoni-Komor, Senator RP

- Elzbieta Brzozowska, Fundacja Zdrowie i Edukacja Ad Meritum

- prof. dr hab. Leszek Czupryniak, Klinika Diabetologii i Choréb Medycznych, Warszawski Uniwersytet Medyczny
. Pawet Gala, ekspert marketingu, Wavemaker

- lgor Grzesiak, Instytut Praw Pacjenta i Edukacji Zdrowotnej

«  dr Kuba Sekowski, Ministerstwo Zdrowia

4 12.00-12.20 Przerwa kawowa

Y

==

12.20 - 14.00 Wielosektorowo i miedzypokoleniowo na rzecz redukcji otytosci - jakiej komunikacji
publicznej potrzebujemy? inspiracje zagraniczne i polskie

Wystgpienia eksperckie:

Skutecznie przeciwdziatac otytosci — wnioski z doswiadczenia Wielkiej Brytanii
(Alfred Slade, Obesity Health Alliance, Wielka Brytania)

Zdrowie jako nowa waluta pokolenia Z — na czym im naprawde zalezy?
(Rhammel Afflick, Bite Back 2030, Wielka Brytania)

Promowac zdrowie w catym cyklu zycia — doswiadczenia Fundacji Gasol w redukcji otytosci dzieciecej
(dr Santiago F. Gomez, GASOL Foundation, Hiszpania)

Komunikacja produktéw szkodliwych dla zdrowia - czy potrzebujemy debaty spotecznej?
(dr hab. n. med. Michat Brzeziniski, Gdariski Uniwersytet Medyczny)

Panel ekspercki: Zdrowie motorem komunikacji na rzecz przemian spotecznych i legislacyjnych
- co nas hamuje?
Panelisci:

prof. dr hab. Justyna Klingemann, Wojskowy Instytut Medyczny - PIB

Natalia Pruchniewicz, studentka medycyny Uczelnia tazarskiego

Aleksandra Kot, studentka psychologii, Uczelnia Lazarskiego

prof. dr hab. Pawet Bogdariski, Polskie Towarzystwo Leczenia Otytosci

Grzegorz Swiech, Fundacja OFF School

przedstawiciel Ministerstwa Sportu i Turystyki*

przedstawiciel Ministerstwa Edukacji Narodowej*

14.00 - 14.45 Przerwa obiadowa

*W trakcie potwierdzenia.
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14.45 - 15.50 Jak méwié o zdrowiu, zeby ludzie dziatali? Skuteczna komunikacja zdrowia w samorzgdach

Wystgpienia eksperckie:

Jak komunikowac zdrowie w samorzgdach? Studium przypadkow
»FitKlasa” - jak komunikowac zmiany systemowe w oparciu o priorytety zdrowotne?”
(dr Aleksandra Niedzielska, Gdariski Osrodek Promoc;ji Zdrowia i Profilaktyki Uzaleznien)
Informacja jest ztotem - jak skutecznie dotrzec¢ do grup ryzyka? Doswiadczenia programu SOLACE
"Zbadaj Swoje Ptuca" na Lubelszczyznie
(prof. dr hab. n. med. Joanna Chorostowska-Wynimko, Prezydent Europejskiego Towarzystwa Chordb Ptuc,
Instytut Gruzlicy i Choréb Ptuc w Warszawie)

Najczestsze btedy w komunikacji na poziomie lokalnym
(Krzysztof Suszek, ekspert komunikacji marketingowej)

Panel ekspercki: Jak budowaé i jak komunikowaé lokalne koalicje na rzecz zdrowia?
Panelisci:
«  prof. dr hab. lwona Kowalska-Bobko, Instytut Zdrowia Publicznego, Uniwersytet Jagielloriski Collegium Medicum
Joanna Nyczak, Stowarzyszenie Zdrowych Miast Polskich
Ewa Godlewska, Fundacja na rzecz Leczenia Otytosci
Piotr Rzeszotarski, Zwiazek Powiatéw Polskich
dr hab. n. o zdr. Dominik Olejniczak, NIZP PZH - PIB*
Katarzyna Kobryn, Urzgd Miasta Poznania
Przedstawiciel Urzedu Miasta todzi*

15.50 - 16.45 Kampanie komunikacji zdrowotnej w Polsce i $wiecie - co w nich wygrywa i jaki
wywierajg impakt?

Wystgpienia eksperckie:

Love brands w swiecie dzieci i mtodziezy
(Dorota Peretiatkowicz i Kasia Zdunek, Socjolozki.pl)

Kampanie komunikacji zdrowotnej w Polsce - jak nam to idzie?
(Dorota Peretiatkowicz i Kasia Zdunek, Socjolozki.pl)

Co wygrywa w komunikacji zdrowotnej na swiecie?
(Elzbieta Twardowska, Agencja Marketingowa Ogilvy)

Jak zaprojektowac skuteczng kampanie zdrowotng?
(Dorota Peretiatkowicz, Kasia Zdunek, Elzbieta Twardowska)

16.45 - 17.45 Influencer marketing w edukacji zdrowotnej — niedoceniana bron zdrowia publicznego?
Mechanizm pseudoedukacji? Marketingowy generator potrzeb?

Wystgpienia eksperckie:

Fatszywe kody zdrowia i antyzdrowia w sieci internetu - wyzwania dla zdrowia publicznego i
profilaktyki zdrowotnej

(prof. dr hab. Mariusz Jedrzejko, pedagog, diagnosta uzaleznien, badacz wspdétczesnych zachowan ryzykownych
dzieci i mtodziezy)

Miedzy cenzurqg a szarq strefg — co i komu wolno w praktyce mowic o zdrowiu?
(dr Mateusz Madry, Szef Praktyki Life Sciences DZP)

Panel ekspercki: Wszechobecnosé i determinacja influenceréw w walce o nasze decyzje zdrowotne
Panelisci:
+ dr Paulina Ihnatowicz, dietetyk kliniczny, influencer zywienia

dr hab. n. med. Karolina Kedzierska-Kapuza, diabetolog i nefrolog, influencer zdrowotny

Justyna Okniniska-Janzen, Biuro Rzecznika Praw Dziecka

Wojciech Eichelberger, psychoterapeuta, trener, pisarz

dr n. med. Szymon Suwata, Collegium Medicum w Bydgoszczy, influencer zdrowotny

lek. med. Michat Domaszewski, Ambasadorzy Zdrowia, influencer zdrowotny

17.45 - 18.00 Zakoriczenie wydarzenia

Gospodynie wydarzenia:
Dr Matgorzata Gatgzka-Sobotka i Marta Pawtowska, Partnerstwo STOP OTYLOSCI

Wiecej informaciji i rejestracja na www.stop-otylosci.pl *W trakcie potwierdzenia.



